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“Bence insanlar gayet akilli ve aralarinda
digerlerinden daha fazla veri paylagmak
isteyenler de var. Onlara sorun. Her seferinde
sorun. Sorularinizdan bikip yeter diyene kadar
sormaya devam edin. Verileriyle tam olarak
ne yapacadinizi bilmelerini saglayin.”

Steve Jobs
All Things Digital Konferansi, 2010



Son on yildir, farkinda olmadigimiz fakat son derece genis bir

sektor giderek artan miktarda kisisel veri toplamaya devam

ediyor."” Web siteleri, uygulamalar, sosyal medya sirketleri, veri

aracilar ve reklam teknolojileri sirketleri kullanicilari online ve

offline olarak takip edip onlarin kisisel verilerini topluyor.

Daha sonra bu veriler birlestiriliyor, paylasiliyor, kiimeleniyor,

gercek zamanl agik artirmalarda kullaniliyor ve yilda 227 milyar

ABD dolari degere ulasan bir sektdre kaynak saglyor." Bu durum

her glin, insanlar guinlik yasantilarini stirdrdrken, cogunlukla

onlarin bilgisi veya izni olmadan devam ediyor.** Bu sektorln,

normalde parkta hos bir glin geciren bir baba ve kizi hakkinda

neler 6grenebildigine bir bakalim.

Biliyor muydunuz?

Takipgiler her giin
kullandiginiz uygulamalarda
yerlesik olarak bulunuyor.
Bir uygulamada ortalama

6 adet takipgi yer aliyor.®
Popller Android ve

iOS uygulamalarinin gogunda
yerlesik olarak takipgiler
bulunuyor.587

Takipgiler genellikle
gelistiricilerin uygulamalari
hazirlamasina yardimci olan
tclinci taraf kodlarinda yer
aliyor. Gelistiriciler takipgi
ekleyerek, sizin onlarla
paylastiginiz verileri Ggtinci
taraflarin da toplamasina, farkl
uygulamalara baglamasina ve

sizinle ilgili toplanan diger verilerle

iliskilendirmesine izin veriyor.

Veri aracilari dogrudan
iligkileri olmayan belirli kigiler
hakkindaki kisisel verileri
toplayip liglincii taraflara
satiyor, agikliyor veya bu veriler
icin kullanim yetkisi veriyor.®



&

Online ve offline veri toplayan
yiizlerce veri aracisi var.®

Tek bir veri aracisi, diinya
genelinde 700 milyon tiiketiciye
dair veri topluyor, 5000 adede
kadar karakteristik 6zellikle
tuketici profilleri olusturuyor.®
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Yapilan bir arastirmada,
cocuklara yonelik

uygulamalarin yaklasik %20'sinde
gelistiricilerin, kimligi ortaya
cikarabilecek bilgileri
ebeveynlerin onayi olmadan
toplayip paylastigi tespit edildi."

Gilinln her saati, internette
kullanicilara milyarlarca
dijital reklam gosteriliyor.™ 213
Bir reklamin yiiklendigi
milisaniyeler icinde gergek
zamanl bir agik artirma
gerceklesiyor. Reklam verenler
genellikle kullanicinin takip
ettikleri kigisel verilerine gore,
bu stirede reklam alani icin teklif
veriyor.'#15

Murat kiziyla parkta bir giin gegirmeyi planliyor

Murat ve 7 yasindaki kizi Damla gunu birlikte geciriyor. Murat sabah bilgisayarindan hava
durumuna bakip haberleri okuduktan sonra akilli telefonundaki harita uygulamasini agip
kizinin okulunun yanindaki parka kadar trafigin durumunu kontrol ediyor. Murat’in
telefonundaki 4 adet uygulama yoldayken arka planda belirli araliklarla konum verilerini
takip edip topluyor.’®'”'® Veriler aygittan alindiktan sonra, uygulama gelistiricileri bunlari
Murat'in daha énce hi¢ duymadigi gizli tglincl taraf veri aracilarina satiyor.’6"

Toplanan konum verileri anonim olsa da veri aracilari, kullanici takibi sayesinde Murat’in bu
uygulamalardaki konum gec¢misini diger uygulamalardan toplanan bilgilerle eslestiriyor.'®®
Boylece farkl uygulamalardan ve farkli kaynaklardan takip edilen bilgiler herhangi bir sirket
veya kurum tarafindan satin alinabiliyor. Bu bilgilerle Murat'in adim adim glinlik
hareketlerini de igeren kapsamli bir profil olusturulabiliyor.3®

Damla parka giderken yolda
oyun oynuyor

Murat arabayla parka giderken kizinin tablette
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OO ’O\;{O\ oyun oynamasina izin veriyor. Kizi uygulamay!

actiginda bir scooter reklamiyla karsilasiyor. Bu

Giin Ailesi ( i qi
X;.XXITE‘ tesadufen karsisina ¢ikan bir sey degil. Uygulama

yuklendigi anda reklam alani igin bir agik artirma
gerceklesiyor. Scooter sirketi adina galisan

reklam sirketleri, aracilar tizerinden reklam firsati
hakkinda bilgi aliyor."® Murat ve Damla hakkinda
toplanan kisisel verileri kullanarak reklama teklif
veriyorlar.™ Scooter sirketinin reklam ortaklari,

, Murat ve Damla’nin reklami gérdikten sonraki
davraniglari hakkinda da bilgi toplamaya devam
ediyor. Reklama tiklayip tiklamadiklarini veya scooter
satin alip almadiklarini belirliyorlar.2 Ve Murat'in
aygitlarindaki farkl uygulamalar ve web sitelerinde
takibi strdtrerek Murat ve Damla'ya her yoldan
scooter reklami géstermeye devam edecekler.320!



Bazi uygulamalar hizmetlerini
sunmak i¢in gerekenden daha
fazla veriye erisim talebinde
bulunuyor. Ornegin, bir klavye
uygulamasi tam konuma erismek
isteyebiliyor.®
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Elde edilen bilgiler reklam
adlarina, reklam yayincilarina,
iliskilendirme ve élgiim
saglayicilarina, veri aracilarina,
baska 6zel sirketlere ve hatta
devlet kurumlarina
gidebiliyor.3'540.4142 Sosyal medya
ve reklam teknolojileri sirketleri,
bilgi alirken kullaniciya

belirttikleri amaglar disinda

kisisel veri topladiklari igin
bugline kadar milyonlarca

ABD dolari cezaya garptirildi veya
ceza 6demek zorunda kaldi.222%24.2%
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Veri aracilari, topladiklari verileri
kullanicilar belirli niteliklerle
iliskilendirmek igin kullaniyor.
Ardindan kullanicilar,

"kilo vermeye ¢alisan fakat hamur
isinden vazgecmeyenler” gibi
son derece ayrintili pazar
segmentlerine ayriliyor.2® Ancak
bu profiller genellikle dogru
olmuyor. Yapilan bir arastirmada,
bu niteliklerin %40'inin hatah
oldugu belirlendi.?”28
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Eve donliste dondurma molasi

Murat ve Damla parkta
selfie ¢cekiyor

Murat ve Damla daha sonra parkta selfie
cekiyor. Bir fotograf filtresi uygulamasini
kurcalayip fotografta kendilerine tavsan
kulaklari eklemeye karar veriyorlar.

Filtre uygulamasi ise yalnizca parkta
cekilen bu selfie’'ye degil, aygittaki

tim fotograflara ve bunlara bagli tst
verilere erisebiliyor.2°° Murat bu fotografi
bir sosyal medya uygulamasinda paylasiyor.
Bu uygulama da mail adresi, telefon
numarasi veya bir reklam taniticisi
kullanarak Murat'in o anki online
faaliyetlerini diger uygulamalarin
topladigi demografi bilgileri ve satin alma
aliskanliklari gibi birgok veriyle
eslestiriyor.®

Murat ve Damla, eve donerken kendilerine 6dil olarak dondurma molasi

veriyor. Murat dondurmanin Ucretini kredi kartiyla 6dilyor ve bdylece tercihlerine
dair kapsamli veri profiline dilkkanin konumu ve harcanan para miktari gibi yeni
bilgiler ekleniyor.3233 Murat'in konumunu takip eden uygulamalardan biri

Murat ve Damla’nin bir oyuncakgida da durdugunu goézlemliyor.® Ailenin giin iginde
nerelerde alisveris yaptidina dair bilgi, veri aracilarina iletiliyor. Onlar da bu bilgiyi
Murat'in kiigtik bir kizi oldugu bilgisiyle birlestirerek, aygita sekerlemeler ve
ziyaret edilen oyuncakgl i¢in hedeflenmis reklamlar génderiyor.”
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Glinlin sonunda, diinyanin her yerinden Murat'in hic etkilesime
girmedigi bircok sirket, profillerini Murat ve kizina dair bilgilerle
guncellemis oluyor. Bu sirketler ailenin evinin nerede oldugunu,
ziyaret ettikleri parki, okuduklari haber sitelerini, aradiklari Grtnleri,
izledikleri reklamlari, satin alma aligkanlklarini ve girdikleri
magdazalari 6greniyor.*** Bu veriler, Murat ve kizinin glin boyu
kullandigi uygulamalardan ve diger kaynaklardan izlenip toplaniyor.
Murat glin iginde ne kadar verinin toplandiginin bilmiyor, bunu

her zaman kontrol edemiyor ve bu iglem icin izin de vermis degil.*
Aksam rahatlamak icin akilli TV'deki uygulamadan bir ¢cocuk filmi
ararlarken takip, veri toplama, acik artirma ve yeniden hedefleme
ddngusu de araliksiz devam ediyor.*#*



Apple'in sundugu gizlilik 6zellikleri
ve kullanicilarin gizliligini korumak
icin yaptiklari hakkinda daha fazla
bilgi edinmek icin apple.com/tr/
privacy sayfasini ziyaret
edebilirsiniz.

Safari'nin gizliliginizi nasil ko-
rudugu hakkinda daha fazla bilgi
edinmek i¢in Safari Bilgi Sayfasi'ni
okuyun.

Apple’in konum verilerinizi nasil
korudugu hakkinda daha fazla

bilgi edinmek icin Konum Servisleri
Bilgi Sayfasi'ni okuyun.

Apple’in gizlilik prensipleri

Apple gizliligin temel bir insan hakki olduguna inaniyor. Uriinlerimizi ve

hizmetlerimizi tasarlarken dért temel gizlilik prensibimize uyuyoruz:

Veri Miktarini En Aza indirme
Belirli bir hizmeti sunmak icin
yalnizca gereken en az miktarda
veriyi toplamak.

Kullanici Seffafligi ve Denetimi
Kullanicilarin hangi verilerin
paylasildigini ve verilerin nasil
kullanildigini bilmesini saglamak
ve onlara bunu denetleme imkani
vermek.

Aygitta isleme

Verileri Apple sunucularina
gondermek yerine miimkiin olan
her an aygitta isleyerek kullanici
gizliligini korumak ve toplanan
veri miktarini en aza indirmek.

Guvenlik

Verileri giivende tutmak igin
donanim ve yazilimi birlikte
kullanmak.

Bu dort prensiple, Apple'in hedefi her zaman kullanicilarin verilerini glivenle,
anladiklari ve denetleyebildikleri bir bicimde, diledikleri gibi paylagmalarini
saglamaktir. iste bu nedenle Apple son yirmi yildir tiim riin ve hizmetlerinde
kullanici gizliligini koruyacak yenilikler yapmayi sirdiiriiyor. Ornegin,
uygulamalarimizda, tarayicilarimizda ve online hizmetlerimizde topladigimiz
veri miktarini azaltmak igin aygit ici akill teknolojilerden ve diger 6zelliklerden
yararlaniyoruz. Tim uygulamalarimiz ve hizmetlerimiz i¢in kullanacagimiz

tek bir genis kapsamli kullanici veri profili olusturmuyoruz.
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Apple’in gizlilik 6zellikleri Murat'a daha fazla seffaflik ve
verilerinin Gizerinde daha fazla denetim imkani sunuyor

Murat ve Damla’nin hikayesi, Apple olarak ¢c6zmek igin ¢alistigimiz gizlilik sorunlarini yansitiyor.

Murat kiziyla parkta bir giin gecirmeyi planliyor

Murat bilgisayarinda hava durumuna bakmak igin Safari tarayicisini kullanmig olsaydi
Akilli Takip Onleme 6zelligi bu hareketin takip edilmesini kendiliginden engelleyecekti.

Murat sabah haberleri Apple News lizerinden okumus olsaydi Apple onun kim oldugunu
bilmeden veya ne okudugunu 6grenmeden ilgi alanlarina yonelik icerikler sunacakti.

Murat trafik durumuna bakmak igin Apple Harita uygulamasini kullanmis olsaydi konum verileri,
diizenli olarak sifirlanan ve Murat ile baglantili olmayan rastgele bir taniticiyla iliskilendirilecekti.
Sonug olarak konumunu Murat’tan baska kimse bilmeyecekti.

Murat iPhone kullansaydi hangi uygulamalarin arka planda konum verilerine eristigi kendisine
belirli araliklarla bildirilecekti. Bir uygulamayla konum bilgilerini paylasmadan 6nce, Murat
konumunu sadece bir kez paylasmay!i veya yaklasik konumunu paylasmayi tercih edebilecekti.

Damla parka giderken yolda oyun oynuyor

iPad’e gelecek Seffaf Uygulama Takibi 6zelligi sayesinde Murat, oyunun Damla’nin
baska sirketlere ait uygulamalarda ve web sitelerinde yaptiklarini takip etmesine izin vermemeyi
secebilecek.

Apple'in SKAdNetwork API'ini kullanan reklam aglari, Murat’in aygitina kadar takip edilebilen
bilgilere erismeden reklamlarinin genel etkinligini élgebilecek.

Murat ve Damla parkta selfie ¢ekiyor

Murat iPhone kullansaydi filtre uygulamasina, tiim fotograf arsivi yerine yalnizca ¢ekilen
selfie'ye erigsim hakki verebilecekti.

Eve donliste dondurma molasi

Murat dondurmanin Ucretini Apple Card ile demis olsaydi bankasi bu islemin bilgilerini
pazarlama amaciyla kullanmayacakti. Murat Apple Pay kullanmis olsaydi Apple’in kullandigi
aygit ici akilli teknolojiler sayesinde nerede aligveris yaptidi, ne satin aldigi ve ne kadar para
harcadigi hakkinda Apple’a bilgi vermeden, iPhone’undan islem ge¢misini gorebilecekti.

Sonug olarak, Apple urunleri ve gizlilik 6zellikleri sayesinde Murat,
gun icinde ne kadar veri paylastigi ve bunlarin nasil kullanildigi hakkinda
daha seffaf bilgilere ve daha genis denetim imkanina sahip olacakti.



“Facebook”, diger sirketlerin
uygulamalarindaki ve web
sitelerindeki eylemlerinizi

takip etsin mi?
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Seffaf Uygulama Takibi ve App Store'daki

yeni gizlilik bilgileri bolumii

Apple, uygulama ekosisteminde kullanicilarin gizliligini korumak icin yeni adimlar atiyor.

Sayisi her gegen giin artan karmasik yapilar tiiketicilerin kisisel verilerine erisip bunlar takip

ederek maddi gelir elde ederken, Apple kullanicilara daha fazla seffaflik, gértinlrlik ve segenek
sunarak onlarin daha bilingli karar vermesini ve gizlilikleri tizerinde daha fazla kontrole sahip

olmasini saglayan iki yeni 6zellik sunuyor.

Yakinda bir sonraki beta gtincellemesiyle
kullaniimaya baslanacak Seffaf Uygulama
Takibi 6zelligi, uygulamalarin kullanici
verilerini diger sirketlere ait uygulamalarda
veya web sitelerinde takip etmek icin izin
almalarini gerektirecek. Kullanicilar, Ayarlar
boliminin altinda hangi uygulamalarin takip
izni istedigini gorip uygun gordikleri
degisiklikleri yapabilecek. Diinyanin her
yerinden gizlilik haklari savunucularinin
simdiden destekledigi bu zorunluluk ilkbaharda
yayinlanacak iOS 14, iPadOS 14 ve tvOS 14
sUrtimleriyle genis bir alanda kullanima
sunulacak. Apple bu 6zelligi tasarlarken
kullanicilara daha fazla seffaflik ve denetim
imkani sunmanin yani sira reklamlarin
uygulamalari ve web igeriklerini desteklemek
icin uygun ve gecerli bir ydntem olarak
kullaniimaya devam etmesini hedefledi.

Safari Akilli Takip Onleme gibi daha &nce
sunulan ozellikler, kullanici gizliligini daha iyi
koruyan énlemler alindiginda da reklamlarin
basarili olmayi surdilrebilecegini gésterdi.
Seffaf Uygulama Takibi 6zelligi, kullanicilarin
uygulamalar ve bunlara verdikleri izinler
hakkinda daha bilingli tercihler yapmasini
sagliyor. Seffaf Uygulama Takibi ile kullanicilar
artik uygulamalarin kendilerini takip etmelerine
izin verip vermemeyi secebiliyor. Kullanicilarin
glivendigi ve takip izni verdigi uygulamalarda
gelistiriciler takip islemlerine devam edebiliyor.

Takip icin kullanici izni zorunluluguna ek
olarak, Apple ayrica seffafligi artirmak igin
App Store Urilin sayfalarinda da kisa stire
once bazi degisikliklere gitti. App Store'da-

ki yeni Uygulama Gizliligi bolimi sayesinde,
kullanicilar uygulamalarin gizlilik sartlarinin
bazilarini daha iyi anlayabiliyor. Gelistiriciler her
uygulamanin triin sayfasinda gizlilik sartlarini
kullanicilarin kolayca goérebilecegi sekilde
Ozetlemek zorunda. Ayrintilari iceren sayfalarda
uygulamanin topladigi fotograf, konum veya
iletisim bilgileri gibi veri turleri hakkinda bilgiler
yer aliyor. Kullanicilara bu sayfalarda uygulama
gelistiricilerin topladiklari her tir veriyi nasil
kullandiklarina iliskin ek ayrintilar sunuluyor.
Toplanan verilerin takip i¢in mi kullanildigi ve
kullaniciyla iligkilendirilip iliskilendirilmedigi de
bu sayfalarda gorilebiliyor. Apple dahil tim
uygulama gelistiricilerinin, gizlilik sartlariyla ilgili
bilgileri raporlamasi gerekiyor.

Uygulama takip ayarlarinin eklenmesi ve
App Store'daki uirlin sayfalarinda seffaflik ve
gizlilik bilgilerinin yer almasiyla birlikte,
kullanicilar kisisel verilerinin nasil kullanildigini
¢ok daha kolay bir sekilde 6grenebiliyor. Daha
once seffaf olmayan, gizli yéntemler agiga
¢ikarilarak kullanicilara verileri Gzerinde daha
fazla denetim imkani veriliyor.

Apple gizlilikle ilgili yenilik¢i teknolojiler
gelistirmeye ve kisisel bilgilerinizi glivende
tutacak yeni yollar bulmak i¢in ¢alismaya
devam edecek.



Reklamin Bir Guinu

Reklam Acik Artirmalari

Damla’nin, Murat’in ekraninda scooter reklami gérmesi bir tesadif degildi. Reklamverenler

bir aygitta reklamlarini géstermek igin acik artirmada teklif verir. 37 Aygitin ekraninda gosterilen

reklamin bir saniyeden de kisa siire iginde nasil belirlendidini kisaca agiklayalim:

1.

Damla’nin kullandigi
uygulamanin gelistiricisi,
reklam alanlarini gergek
zamanli olarak agik
artirmaya ¢ikaran

bir reklam teknolojileri
sirketiyle ¢alisiyor.

4.

Murat ve Damla’nin
verilerinden ¢ikarilan
karakteristik 6zellikler
reklamverenin hedef
kitlesiyle ne kadar
ortlsuyorsa, reklam alani
icin o kadar fazla teklif
geliyor.'s38

2.

Damla uygulamay!i agtiginda
reklam agi, Murat’in reklam
kimligine veya takibe izin
verilen diger bilgilerine gore
aygitin kullanim verilerini
(6rnegin Damla’nin hangi
uygulamayi kullandigini,
konumunu ve Murat'in reklam
kimligini) ve Uglincl taraflardan
topladidi verileri aliyor.®

5

Kazanan teklifi yapan
sirketin scooter reklami
Damla’nin kullandigi cihazda
gOsteriliyor.’

3.

Reklam agi, basta reklam kimligi
olmak Uzere bu bilgilerin
bazilarini potansiyel
reklamverenlerle paylasiyor.
Reklamverenler teklif vermeden
once genellikle kullanici hakkinda
olabildigince ¢ok sey 6grenmek
istiyor. Bunun igin kendi verilerinin
yani sira takip ve profil cikarmayla
toplanip kiimelenmis kisisel
verilerden yararlaniyorlar.

Reklam acik artirma siireci bir saniyeden de kisa bir siirede
gerceklestiginden, hem satin alanlar hem de saticilar reklam alanina
teklif vermek ve reklam gostermek igin, kisisel verileri topluyor,
takas ediyor ve kullaniyor.™

10



Reklam iligkilendirme

Reklami kullaniciya gdsterilen scooter sirketiyle birlikte calisan reklamverenler,
bu reklamin Damla’nin davranislarina nasil etki ettigini 6lgmek istiyor. Bu isleme
reklam iligkilendirme adi veriliyor.

Reklamveren sirket bunun icin Damla’nin kullandigi aygittaki hareketleri takip etmeye
¢alisiyor. Damla’nin internette ve uygulamalarda ne yaptidina, hatta nerede offline
olduguna dair bilgi topluyor.

o Reklam bir Uriin iginse, reklamveren sirket kullanicinin daha sonra markanin
web sitesini veya magazasini ziyaret ederek Grlint satin alip almadigini takip
etmeye calisabiliyor.®

o Reklam bir uygulama iginse, reklamveren sirket kullanicinin uygulamayi kurup
kurmadigini takip etmeye c¢alisiyor. Buna uygulama ylkleme iliskilendirmesi
deniyor.2®

Reklamverenler reklam iliskilendirme islemini, reklam kampanyalarini daha etkili
olacaklar gruplara gére diizenlemek igin de kullaniyor.®

i§lerin boyle yiiriimesi gerekmiyor. Reklamverenler, reklam kampanyalarinin belirli
gruplara etkisini kullanicilari takip etmeden de dlgebilir. Apple bunun kullanicilarin
gizliligini korurken de yapilabilmesini saglayan araglar tizerinde calisiyor:

SKAdNetwork, reklam goéruldikten Gizli Tiklama Olgijmij, reklamverenlere
sonra uygulamanin kag kere iOS ve iPadOS 14.5'teki uygulamalarda
yuklendigini reklamverenlere bildiriyor.  kullanicilari bir web sitesine yénlendiren
Boylece reklam kampanyasinin etkisi reklamlarin etkisini dlgme imkani veriyor.
Olcllebiliyor. Ancak bu bilgi, Aygitta isleme teknolojisinden
reklamverenler kullanicilari takip yararlanan bu yéntem, toplanan veri
etmesin diye hicbir kullanici verisi veya  miktarini en aza indiriyor. Kullanici

aygit diizeyinde veri paylagsmayacak uygulamada bir Grlin reklamina

sekilde tasarlaniyor. tikladiginda, Gizli Tiklama Olgiimii

ozelligini kullanan web tarayicisi
reklamverenlere kullanicinin reklama
tikladigini ve bunun web sitesine ziyaret
veya satin alma gibi bir sonuca neden
oldugunu bildiriyor. Tim bu veriler
reklama tam olarak kimin tikladigi
hakkinda bilgi vermeden iletiliyor.
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Sik Sorulan Sorular

"Uygulama Beni Takip Etmesin"” secenegini belirledigimde uygulamanin
tum ozelliklerini kullanmaya devam edebilecek miyim?

Evet. Uygulama gelistiricileri, uygulamanin tim &zelliklerinden yararlanmaniz icin takibe
izin vermenizi zorunlu kilamazlar.

Kimlik taniticilar nedir ve nasil kullanilir?

Reklamverenler i(;in Kimlik Tanitici (IDFA) ve mail adresleri gibi kimlik taniticilar, belirli bir aygiti
bir ag icinde tanimlamaya yardimci olur. Aygit taniticinizi géren reklamveren, yaptiginiz aktiviteyi
bununla iliskilendirir. Aygit taniticilari, reklamverenlerin farkli uygulamalarda veya web sitelerinde
yaptiklarinizdan yola ¢ikarak ayrintili bir profilinizi olusturmalarini da saglar.

Reklamverenler i¢in Kimlik Tanitici (IDFA) nedir?

Reklamverenler igin Kimlik Tanitici (IDFA), iOS'in her aygita atadigi, kullanici tarafindan kontrol
edilebilen bir kimlik taniticidir. Donanima bagdli olmak yerine yazilim tabanli bir kimlik tanitici olan
IDFA, kullanici tarafindan Seffaf Uygulama Takibi 6zelligi araciligiyla belirli bir uygulama igin
engellenebilir. Bu da kullaniciya IDFA tabanl takip lzerinde denetim imkani verir.

"Uygulama Beni Takip Etmesin” secenegini belirledigimde Apple bir uygulamanin
beni takip etmediginin garantisini verebilir mi?

“Uygulama Beni Takip Etmesin” secenegini belirlediginizde gelistirici, reklamverenler icin

kimlik taniticiya (IDFA) erisemez. Bu kimlik tanitici genellikle takip igin kullanilir. Reklam taniticisinin
disinda uygulama gelistiricisinin tercihinize saygi duymasi gereklidir. Bu durum, gelistiricilerin
uygulamalarini App Store'da dagitmak icin basvuru yaparken kabul ettikleri politikalarda sart
kosuluyor. Bir gelistiricinin takip edilmek istemeyen bir kullaniciyi takip ettigini 6grendigimizde,
ondan tercihinize saygi duyarak uygulamayi glincellemesini talep ediyoruz. Bu gergeklesmedigi
takdirde uygulamayi App Store'dan ¢ikarabiliyoruz.

Bir uygulamada oturum a¢mak icin sosyal medya hesabimi kullanirsam sosyal medya
sirketi uygulamada yaptiklarimi takip edebilir mi?

Bu durum, uygulamanin sizi takip etmesine izin verip vermemenize baghdir.

“Uygulama Beni Takip Etmesin” secenegini belirlediyseniz uygulamanin reklam amaciyla sizi diger
sirketlerin uygulamalarinda veya web sitelerinde takip etmemesi ya da bilgilerinizi veri aracilariyla
paylagsmamasi gerekir. Bu da bilgilerinizi reklam amaciyla kullanacaklarsa sosyal medya

sirketine sunmamalari gerektigi anlamina gelir.

Apple, App Store liriin sayfalarindaki gizlilik bilgilerinin dogrulugundan nasil emin
oluyor?

App Store'daki Yag Derecelendirmelerine benzer bir sekilde, gelistiriciler kendi gizlilik sartlarini
raporluyor. Bir gelistiricinin hatali bilgi verdigini 6grendigimizde bilginin dogru olmasini saglamak
icin onlarla birlikte galisiyoruz.
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Veri aracisi nedir?

Genel olarak, igletmelerin dogrudan iliskisinin olmadigi belirli son kullanicilara ait kisisel bilgileri
dlzenli olarak toplayan ve satan, Ugtincu taraflara aciklayan veya bu bilgiler i¢in kullanim izni veren
sirketlere veri aracisi adi verilir. Veri aracilari bazi Glkelerde yasayla tanimlanmigtir.
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